RAPORT

Polscy parlamentarzysci

Analiza korzystania
z mediow spotecznosciowych

MAJ 2024



Spis tresci

02

04

05

18

26

27

28

WSTEP

METODOLOGIA BADANIA
RANKINGI

ROZNICE

ZWIAZKI WYSTEPUJACE W DANYCH
PODSUMOWANIE

O PRCN




Poszukujgc politycznych influenceréw nie wolno zapomina¢ o docieraniu bezposrednio
do zrodet, czyli do samych politykow koalicji rzadzgcej oraz do postow i senatorow w polskim
parlamencie. Dlatego w ramach zespotu Public Affairs w agencji PRCN, postanowilismy
sprawdzi¢, kto jest aktywnym politykiem w mediach spotecznosciowych wsrod przedstawiciel
polskiego rzadu i Sejmu. W niniejszym raporcie przedstawiamy Panstwu TOP influencerow
sposrod aktywnych politykow z obu wyzej wymienionych grup. Wsrod nich na Twitterze, czyli
dzisiejszym X znajdziemy m.in. Donalda Tuska, Mateusza Morawieckiego, Romana Giertycha,
Stawomira Mentzena czy Szymona Hotownie, a na Instagramie - Szymona Hotownie, Donalda
Tuska, Stawomira Mentzena, Krzysztofa Bosaka czy Barbare Nowacka.

Social media to nie tylko Swietne wsparcie dla kampanii wyborczych, ale rowniez state
narzedzie pracy specjalistow ds. public affaris w budowaniu poparcia dla zmian legislacyjnych.
Pracujgc w PA powinnismy miec¢ nie tylko ,zmapowanych” stakeholders dla interesujgcych nas
projektow aktow prawnych, ale rowniez wiedzie¢ jak oraz z kim wspiera¢ proponowane
zmiany na platformach spotecznosciowych. Powinnismy rowniez mie¢ zidentyfikowanych
prawdziwych politycznych influenceréw i umie¢ do nich docierac.

Ponizszy raport ukazuje top influenceréw politycznych sposrod politykow  zasiadajgcych
W rzgdzie oraz w Sejmie. Wskazuje rowniez na to, kto jest aktywnym tworcg internetowym
wsrod politykéw oraz jak intensywnie budujg oni swoje kanaty social media. Dzieki danym na
temat uczestnictwa politykéw w aktywnosciach na platformach spotecznosciowych oraz
danych na temat ich followersow mozemy tez zidentyfikowa¢ wazne dla nich tematy.
Na przyktad mozemy sprawdzic, ktora z aktualnych komisji sledczych cieszy sie najwiekszym
zainteresowaniem wsrod uzytkownikow platform spotecznosciowych.

W dialogu z legislatorem naszg ekspercka pozycje powinnismy budowac nie tylko w oparciu
o komunikacje z instytucjami rzgdowymi, ale rowniez poprzez codzienny dialog z decydentami
na platformach social media, np. na Twitterze oraz na innych platformach spotecznosciowych.
Rozpoczynajac kolejne watki internetowej debaty powinnismy réwniez mie¢ zidentyfikowa-
nych decydentow i KOL's, ktorzy wspierajg stanowiska istotne zarowno dla nas, jak i naszych
przeciwnikow. Oznaczajgc decydentow w komunikacji powinnismy przewidywac, jak moga oni
nam odpowiedzieC i czy popierajg nasze argumenty, a jesli nie - to jak przygotowac sie na
dtugg kampanie, w ktorej rzeczowe i emocjonalne argumenty bedg wptywaty na zmiane opinii
publicznej i samych rzgdzgcych.

Przygotowane badanie ma za zadanie pomoc w wyborze najaktywniejszych politykow na
polskiej scenie politycznej, ale rowniez ukazac tych, ktorzy sledzg debate publiczng poprzez
kanaty social media, tak by specjalisci od public affairs wiedzieli, z kim mozna probowac sie
wigza¢ w komunikacji zmian, jakie chcielibysmy nagtosni¢ na polskiej scenie politycznej.
Wedtug danych, ktére zebralismy, do aktywnych obserwatorow debaty publicznej w social
mediach nalezg m. in. Patryk Gabriel, Ewa Malik, Przemystaw Witek, Mariusz Krystian czy
Piotr Kandyba.



Przygotowujac sie do kampanii public affairs w mediach spotecznosciowych nalezy pamietac,
ze dla politykow priorytetem bedzie budowanie wtasnego poparcia wsrod wyborcow, mobilizo-
wanie lokalnej spotecznosci oraz zdobywanie gtosow, dlatego jako eksperci od komunikacji
powinnismy proponowac im narzedzia, ktére bedg aktywizowac ich publicznos¢ w postaci
ilosci polubien (za pomoca réznego rodzaju waznych tematéw, quizéow oraz wydarzen tacza-
cych ich z lokalng grupg wyborcéw z poszczegolnych okregéw). Nie mozna zapomnieg,
ze istotne dla nich bedzie rowniez to, jakie tematy zyskujg poparcie wsrod opinii publiczne;
oraz jakie tematy podnoszg popularni w sieci eksperci, ktorych wypowiedziami politycy mogg
podeprze¢ wtasne dziatania w sferze legislacyjne;.

Dostarczajgc paliwa do debaty politycznej nalezy zadbac¢ o to, aby by¢ traktowanym jako
zaufane zrédto informacji i wystrzegac¢ sie udostepniania informacji niesprawdzonych lub
pochodzgcych z niepewnych zrodet.

W zakresie doboru platformy dotarcia do influenceréw politycznych nadal nalezy stawia¢ na X
(dawniej: Twitter). W polskim parlamencie X cieszy sie wiekszg popularnoscig niz Instagram
(réznica w popularnosci jest istotna statystycznie). Z X korzysta blisko 86% postow. Konto
na Instagramie posiada 58% postow.

Jesli chodzi o korzystanie z tych portali przez cztonkow poszczegolnych partii, rozktad
popularnosci wyglada nastepujgco: Najwiekszy odsetek postow, ktorzy nie korzystajg ze
wskazanych mediow spotfecznosciowych wystepuje w partii Polska2050 (15%). Postowie
wszystkich partii, z wyjgtkiem PSL najczesciej posiadajg jednoczesnie konta na X i na
Instagramie. W Polskim Stronnictwie Ludowym najpopularniejsze jest prowadzenie konta
wytgcznie na X. Postowie Konfederacji i Kukiz'15 to jedyni cztonkowie sceny politycznej, wsrod
ktorych wszyscy cztonkowie korzystajg ze wskazanych mediow spotecznosciowych.

Najchetniej obserwowanym profilem na X jest konto Prawa i Sprawiedliwosci. Sledzi je
w przyblizeniu 374 tys. osob. Na drugim miejscu znajduje sie profil Platformy Obywatelskiej,
obserwowany przez ok. 320 tys. internautow. Najmniejszg popularnoscia na platformie cieszy
sie profil Inicjatywy Polskiej, obserwowany przez ok. 8 tys. uzytkownikow portalu.

Nieco inaczej wyglada odbior profili partyjnych na Instagramie. Czotowe miegjsce zajmuje tutaj
Platforma Obywatelska (1071 tys. obserwujgcych), a za nig Lewica (80 tys. obserwujgcych).
Na podium popularnosci znalazt sie takze profil Prawa i Sprawiedliwosci z 39 tys.
obserwujgcych.

Biorgc udziat w debacie publicznej poprzez media spotecznosciowe, z zaangazowaniem w nig
politykow nalezy rowniez pamietac, ze oznaczajgc ich wchodzimy w orbite zainteresowania
wielu dziennikarzy aktywnie sledzgcych media spotecznosciowe politykow, a tym samym
tematy, ktore share'ujemy moga nastepnego dnia znalez¢ sie na pierwszych stronach gazet.
Dlatego do komunikacji nalezy podchodzi¢ z ogromng starannoscig, rzetelnie weryfikujgc dane
i ich zrodta, na ktére sie powotujemy.

Iwona Kubicz
Managing Director
PRCN




Metodologia badania

I Badanie przeprowadzone byto w terminie od 12 do 18 marca 2024 roku. Zebrano
tgcznie dane z profili nalezgcych do 465 postow i cztonkéw rzgdu obecnej
kadencji.

I Dane wykorzystane w analizach zostaty pozyskane za pomocg APl Twitter
(https://developer.twitter.com/en) oraz APl Socialblade (https://socialblade.com/
business-api). Dla niektérych profili (tych bez kont biznesowych) nalezato wpisac
manualnie wartosci. Koncowo, zgromadzono dane dotyczace roznych aktywnosci
na Instagramie z 270 kont i dane z 402 Twitterowych profili.

B W toku analiz uwzgledniono wskazniki aktywnosci w social mediach takie jak:
liczba obserwujgcych dany profil, liczba obserwowanych przez dany profil, liczba
postéw na Twitterze i Instagramie. Dodatkowo, wyliczony zostat takze wskaznik
followers ratio (dla obu platform i zbiorczy) oraz w przypadku badania zwigzkow
w danych, uwzgledniono srednig liczbe polubien, komentarzy i engagement rate
(procent obserwujgcych, ktérzy polubili albo skomentowali ostatnie 16 postow)
na Instagramie.

I Wszystkie obliczenia statystyczne zostaty wykonane z wykorzystaniem oprogra-
mowania IBM SPSS Statistics (Wersja 23) oraz Python ze szczegdlnym uwzgled-
niem bibliotek SciPy oraz matplotlib. W toku analizy przyjeto kryterium istotnosci
statystycznej wynoszgce p<0,05 dla wszystkich jej etapéw. Podczas testowania
roznic zastosowano nieparametryczne testy Chi-kwadrat oraz statystyke Kruskala-
-Wallis'a. Zaleznosci korelacyjne weryfikowano wyliczajgc parami wspotczynniki
rho Spearman'a.
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* suma postéw na X (Twitterze) i Instagramie.

Biorgc pod uwage aktywno$é w mediach spotecznosciowych (X i Instagram) wszystkich
postow polskiego parlamentu, najwiecej publikacji wykonanych zostato z profili Krzysztofa
Bosaka (Konfederacja, tacznie ponad 130 tys. postéw). Drugie miejsce w rankingu

najaktywniejszych postéw zajat Krzysztof Sobolewski (PiS, tagcznie ponad 111 tys. postow).
Na podium znalazta sie takze postanka Anna Milczanowska z Prawa i Sprawiedliwosci
Z tgczng liczbg postow wiekszg niz 108 tys.
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Mianem najwiekszego, Twitterowego influencera wsrod parlamentarzystow mozna okresli¢
Donalda Tuska (KO). Liczba obserwujacych jego profil na Twitterze przekroczyta
1,9 miliona. Konkurencja do tego tytutu pozostaje daleko w tyle. Na drugim miejscu, z réznicg
bliskg 1,2 miliona followerséw znalazt sie Mateusz Morawiecki (PiS, liczba obserwujgcych
na Twitterze ponad 700 tys.). Trzecie miejsce w hierarchii popularnosci zajmuje profil Romana

Giertycha (KO, ponad 530 tys. obserwujgcych). Ranking Top20 zamyka Marek Jakubiak
(Kukiz15) z liczbg obserwujgcych na poziomie 139 tys.
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Jesli chodzi o popularnosé na platformie Instagram, czotowe miejsce pod wzgledem liczby
obserwujacych zajmuje Szymon Hotownia (Polska 2050) z wynikiem ponad 722 tys. kont
sledzacych jego profil. Na podium znalazt sie takze Donald Tusk (KO, lider na Twitterze)
z 550 tys. obserwujgcych i Stawomir Mentzen (Konfederacja, 367 tys. obserwujgcych
na Instagramie). Instagramowy ranking Top20 influenceréw polskiej polityki zamyka Katarzyna

Kotula z Lewicy z ponad 23 tys. obserwujgcych jej profil.




TOP 20 | Koalicja

najaktywniejszych postow
w mediach spotecznosciowych® @

q ‘ & ’
o Koallqa o Koahc]a o Koallqa o Koallqa o Koallc]a
|zabela Lucjan Agnieszka Tomasz Katarzyna
LESZCZYNA PIETRZCZYK POMASKA SIEMONIAK LUBNAUER

60 004 56 094

°I
eI

Ot Ot Qi P T
Alicja Borys Maciej Pawet Arkadiusz
LEPKOWSKA-GOLAS BUDKA LASEK ZALEWSKI MYRCHA

GH
eﬁ

11 14 1)

LEWICA O stdtas O stdtasa O sitdtas O sitdtas

Paulina Pawet Witold Michat Marcin
MATYSIAK KOWAL ZEMBACZYNSKI SZCZERBA KIERWINSKI

| 373es W 3esss N 3sc2¢ | 32054 32886 |
1) 17 12 19 20

O sttt QO sittona O sictane O itana O sttt

Cezary
TOMCZYK

Barbara Jarostaw Monika
NOWACKA URBANIAK WIELICHOWSKA
. s OO O@O@oooonn

* suma postow na X (Twitterze) i Instagramie.

Przygladajac sie aktywnosci w mediach spotecznosciowych postow koalicji rzadowej
(KO, Lewica, PSL, Polska2050), najaktywniejsza postanka w tej kadencji sejmu jest Izabela
Leszczyna (KO, tacznie ponad 75 tys. postéw na Instagramie i Twitterze). Drugie miejsce
w tym rankingu zajmuje Lucjan Pietrzyk (KO) z wynikiem ponad 67 tys. publikacji w mediach
spotecznosciowych. Na trzecim miejscu znalazty sie profile Agnieszki Pomaska (KO, tgcznie
60 tys. postow). Jak widaé, struktura Top20 najaktywniejszych politykdw koalicji rzgdowej
zdominowana jest przez postow Koalicji Obywatelskiej, a ranking zamyka Monika
Wielichowska (KO) z ponad 26 tys. postéw.
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* suma postéw na X (Twitterze) i Instagramie.

Liderem jesli chodzi o liczbe postow na X (Twitterze) i Instagramie wsréd postéw opozyciji
(PiS, Konfederacja, Kukiz'15, postowie niezrzeszeni) bezsprzecznie pozostaje Krzysztof
Bosak (Konfederacja, ponad 130 tys. publikacji). Drugie miejsce zajmuje Krzysztof

Sobolewski (PiS, 111 tys. publikacji), a Top3 zamyka Anna Milczanowska (PiS, 108 tys.
postow). Ostatnie miejsce w rankingu 20 najaktywniejszych politykéw opozycji przypada dla
Arkadiusza Mularczyka z Prawa i Sprawiedliwosci z tgczng liczbg postéw rowng 19171.
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* ugredniony wskaznik follow ratio (stosunek obserwujgcych do obserwowanych) dla X (Twittera) i Instagrama.

Mianem profili z najnizszym wspotczynnikiem obserwatoréw w mediach spotecznosciowych
mozna okreslic konta, ktére majg najgorszy stosunek liczby obserwowanych do
obserwujgcych. Przyjmuje sie, ze jesli jest on mniejszy niz 1, to konto obserwuje zdecydowanie
wiecej 0sob, niz ma wtasnych followersow.

Wsréd polskich parlamentarzystéw, najgorszy (najmniejszy) stosunek liczby obserwuja-
cych do obserwowanych (wspdlny dla X i Instagrama) majg profile Patryka Gabriela

z Koalicji Obywatelskiej (0,28). W tym rankingu drugie miejsce zajmuje Ewa Malik z PiS (0,42).
Na niechlubnym podium znalazty sie takze konta Przemystawa Witka z Koalicji Obywatelskiej
(0,46). Ranking Top20 profili z najnizszym wspoétczynnikiem obserwatoréw na X (Twitterze)
i Instagramie zamyka poset Witold Czarnecki z PiS (follow ratio = 0,99).
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* wskaznik follow ratio — stosunek obserwujgcych profil do obserwowanych.

Jesli chodzi o najgorszy stosunek obserwujacych do obserwowanych na X (Twitterze), to
czotowe pozycje nie roznia sie od zbiorczego (X i Instagram) rankingu. Pierwsze migjsce
zajmuje Patryk Gabriel (KO, follow ratio = 0,30), drugie Ewa Malik (PiS, follow ratio = 0,42),
a trzecie Przemystaw Witek (KO, follow ratio = 0,46). Ranking Top20 profili z najnizszym
wspotczynnikiem obserwatorow na X (Twitterze) zamyka poset Witold Czarnecki (PiS) z follow

ratio rownym 0,99.
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* wskaznik follow ratio — stosunek obserwujgcych profil do obserwowanych.

Nieco inaczej wyglada sytuacja jesli chodzi o wspotczynniki obserwatorow na Instagramie.
Liderem znéw okazuje sie Patryk Gabriel (KO, follow ratio = 0,27). Drugie i trzecie migjsce
przypada dla postéw Prawa i Sprawiewdliwosci: Jan Warzecha (follow ratio = 0,40) i tukasz
Mejza (follow ratio = 0,41). Ranking zamyka Adam Gomota (Polska2050-TD) z wynikiem 0,87.
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Lukasz Sciebiorowski
Piotr Strach

tukasz Osmalak
Stanistaw Tomczyszyn
Magdalena Kotodziejczak
Krystian tuczak

Kamil Wnuk

Lucjan Pietrzczyk
Katarzyna Matusik-Lipiec
Wiestaw Rozynski
Arkadiusz Sikora

Tomasz Nowak

Jacek Protas

Iwona Krawczyk

Ewa Schkller

Mateusz Bochenek

Maja Nowak
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o Koalicia
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Obywatelska
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IS 0,65
I 0,73
I 0,75
I 0,77
I 0,80
I 0,86
I 0,96
IS 0,98
D 1,11
L EEE
IS 128
D 131
S 132
S 138
I 142

* usredniony wskaznik follow ratio (stosunek obserwujgcych do obserwowanych) dla X (Twittera) i Instagrama.

Wsrod postow koalicji rzadowej, najgorszy stosunek obserwujacych do obserwowanych
w mediach spotecznosciowych maja profile Patryka Gabriela (KO, follow ratio = 0,28).
Drugie miejsce zajmuje Przemystaw Witek z follow ratio rownym 0,46. Na podium znalazty sie
rowniez profile spotecznosciowe Piotra Kandyby (KO, follow ratio = 0,58) i tukasza Sciebio-
rowskiego (KO, follow ratio

= 0,58). Ranking Top20 profili z najnizszym wspdtczynnikiem
obserwatorow w social mediach zamyka Maja Nowak z Polski2050 z wynikiem 1,42.




TOP 20 | Opozycja
profili z najnizszym

wspoétczynnikiem obserwatorow @
w mediach spotecznosciowych®

Ewa Malik

Mariusz Krystian
Witadystaw Kurowski
Anna Baluch
Szymon Pogoda
Grzegorz Gaza
Witold Czarnecki
Agata Wojtyszek
Patryk Wicher
Andrzej Gawron
Agnieszka Soin

Anna Krupka
Agnieszka Gorska
Lidia Burzynska

Piotr Polak

Jacek Osuch
Tomasz Zielinski
Sebastian tukaszewicz
Tadeusz Wozniak
Pawet Hreniak
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* usredniony wskaznik follow ratio (stosunek obserwujgcych do obserwowanych) dla X (Twittera) i Instagrama.

Wsrod postow opozycji, najgorszy stosunek obserwujacych do obserwowanych jesli chodzi
o analizowane media spotecznosciowe maja profile Ewy Malik (PiS, follow ratio = 0,42).
Drugie miejsce zajmuje Mariusz Krystian (PiS, follow ratio = 0,51). Na podium znalazty sie
takze konta przypisane do Wtadystawa Kurowskiego (PiS, follow ratio = 0,70). Trzy ostatnie
miejsca w Top20 profili z najnizszym wspotczynnikiem obserwatorow w mediach spoteczno-
Sciowych nalezg do Sebastiana tukaszewicza (PiS, follow ratio = 1,78), Tadeusza WoZniaka

(PiS, follow ratio = 1,82) i Pawta Hreniaka (PiS, follow ratio = 1,83). Nalezy jednak zauwazyé,
ze wspomniane profile osiggnety wskaznik follow ratio wiekszy od 1, co oznacza, ze ich
miejsca w rankingu sg na granicy przyjetego kryterium.




TOP 20 | X (X

influencerow wsréd
cztonkow Rady Ministréow*

Donald Tusk Q.. GGG 1 007 45
Radostaw Sikorski bezpartyjny GRS 1229343
Borys Budka Q. @D 327 987
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz % PSL @D 259296
Barbara Nowacka Q.. @D 201417
Adam Bodnar bezpartyjny @@ 175089
Tomasz Siemoniak ~ Qfitw. @D 1471082
Marcin Kierwiriski Q. @ 130310
Izabela Leszczyna ~ Qdiiwe. @D 102049

Bartfomiej Sienkiewicz Q. @D 87119
Agnieszka Dziemianowicz-Bak EA @ 86954
Adam Sztapka Q. @D 80421
Jan Grabiec = Ogidtw. @ 73032
Andrzej Domariski Q. @ 29433
Krzysztof Gawkowski [LEWICA ® 27606
Katarzyna Kotula [LEWICA ® 25847
Paulina Hennig-Kloska Srrraon’ @ 23233
Marzena Okta-Drewnowicz ~ Qf#uw. @ 19596
Katarzyna Petczyriska-Natecz ~ bezpartyjna @ 17956
Dariusz Klimczak % PSL ® 7660

* liczba obserwujgcych na X (Twitterze).

Najwieksza liczbe obserwujacych na X (Twitterze) wsréod cztonkéw Rady Ministrow moze
pochwali¢ sie Donald Tusk (prezes Rady Ministrow, ponad 1,9 miliona obserwujacych).
Drugie miejsce zajmuje profil ministra spraw zagranicznych Radostawa Sikorskiego (ponad

1,2 min. obserwujgcych). Trzecie miejsce nalezy do Borysa Budki (minister aktywow
panstwowych, 320 tys. obserwujgcych). Ranking Top20 influencerow wsréd ministrow
zamyka Dariusz Klimczak (minister infrastruktury) z wynikiem 7,7 tys. obserwujacych.




najaktywniejszych cztonkéw

TOP 20 | Koalicja
X

Rady Ministrow*

Izabela Leszczyna

Tomasz Siemoniak

Borys Budka

Marcin Kierwinski

Jan Grabiec

Barbara Nowacka

Adam Sztapka

Paulina Hennig-Kloska
Dariusz Wieczorek

Katarzyna Kotula

Marzena Okta-Drewnowicz
Krzysztof Gawkowski
Dariusz Klimczak

Wrtadystaw Kosiniak-Kamysz
Barttomiej Sienkiewicz
Agnieszka Dziemianowicz-Bgk
Krzysztof Hetman

Andrzej Domanski

Katarzyna Petczynska-Natecz
Donald Tusk
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* suma postéw na X (Twitterze) i Instagramie
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@umEe 15622
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@D 12439
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@0 3491
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@ 1716

Najaktywniejszym cztonkiem Rady Ministrow na X (Twitterze) i Instagramie jest Izabela
Leszczyna (ministerstwo zdrowia) z wynikiem blisko 76 tys. postéw. Drugie miejsce zajmuje
Tomasz Siemoniak (koordynator stuzb specjalnych, tacznie 59 tys. publikacji w social

mediach). Na trzecim migjscu znalazty sie profile Borysa Budki (minister aktywow
panstwowych, 50 tys. postéw). Ranking Top20 najaktywniejszych ministrow obecnej kadencji
zamyka premier Donald Tusk z wynikiem ponad 1,7 tys. postow na X (Twitterze) i Instagramie.







Poréwnanie

preferencji politykow
pod wzgledem platform
social mediowych

Popularnosé¢ mediow spotecznosciowych w parlamencie*

X

86%" 58%

* dane w procentach, przedstawiajgce ilos¢ aktywnych profili z podziatem na medium spotecznosciowe
** rdznica istotna statystycznie (chi-kwadrat = 41,058, p<0,001)

W polskim parlamencie wieksza popularnoscia cieszy sie portal X (Twitter) niz Instagram
(réznica w popularnosci jest istotna statystycznie).

Z X (Twittera) korzysta blisko 86% postéw.

Konto na Instagramie posiada 58% postow.




Jesli chodzi natomiast o korzystanie z tych portali przez cztonkow
poszczegolnych partii to rozktad popularnosci wyglada nastepujaco

(aktywne profile, w %):

nie ma am»
zadnego a» 3
0
0
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PiS
(n=191)

Koalicja Obywatelska
(n=156)

Lewica
(n=26)

PSL
(n=32)

Polska 2050
(n=33)

Konfederacja
(n=18)

Kukiz'15
(n=3)

Sejm RP
(n =460)



Najwiekszy odsetek postow, ktorzy nie korzystajg ze wskazanych mediow spotecznosciowych
wystepuje w partii Polska2050 (15%). Postowie wszystkich partii, z wyjgtkiem PSL najczesciej
posiadajg jednoczesnie konta na X (Twitterze) i Instagramie. W Polskim Stronnictwie
Ludowym najpopularniejsze jest konto wytgcznie na X (Twitterze). Postowie Konfederagji
i Kukiz'15 to jedyni cztonkowie sceny politycznej, wsrod ktérych wszyscy korzystajg ze
wskazanych mediow spotecznosciowych.

Analizujgc oficjalne profile partyjne na X (Twitterze) i Instagramie mozna zaobserwowac
rowniez, ze wiekszg popularnoscig wsrod odbiorcéw cieszy sie X (Twitter).

373631 @ PIS
319977 @ Platforma
Obywatelska
145376 © Lewica
97358 @ Nowoczesna
48864 © PSL
44 303 Polska 2050
24 865 Zieloni
7716 © Inicjatywa
Polska
101333 @ Platforma
Obywatelska
80151 @ Lewica
39206 © PiS
9220 © Nowoczesna
5482 © PSL
5097 Zieloni
1849 Polska 2050
1370 © |Inicjatywa
Polska

Najchetniej obserwowanym protilem na X (Twitterze) jest konto Prawa i Sprawiedliwosci.
Sledzi je w przyblizeniu 374 tys. oséb. Na drugim miejscu znajduje sie profil Platformy
Obywatelskiej, ktory to jest obserwowany przez ok. 320 tys. internautow. Najmniejsza
popularnoscig na X (Twitterze) cieszy sie profil Inicjatywy Polskiej, obserwowany przez
ok. 8 tys. uzytkownikow portalu.

Nieco inaczej wyglada odbidr profili partyjnych na Instagramie. Czotowe miejsce zajmuje
tutaj Platforma Obywatelska (107 tys. obserwujgcych), a za nig Lewica (80 tys.
obserwujgcych). Na podium popularnosci znalazt sie takze profil Prawa i Sprawiedliwosci
z 39 tys. obserwujgcych



Réznice w aktywnosci na X (Twitterze) i Instagramie ze wzgledu
na przynaleznos¢ do okreslonej partii (PiS, KO, Inne)

Podczas analizy poréwnano liczebnosci obserwujgcych na X (Twitterze)
w kontekscie przynaleznosci do okreslonej partii politycznej. Ze wzgledu na
potrzebe zachowania rownolicznosci grup, profile postow podzielono na trzy
grupy: Koalicja Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Inne (pozostate partie).

Roznice w liczbie obserwujgcych na X (Twitterze) wzgledem wybranych partii nie sg istotne
statystycznie. Mimo tego, mozna zaobserwowac tendencje, ze o ile mediany (Srodkowe) dla
KO i PiS nie roznig sie od siebie, to dominujgce pod wzgledem liczby obserwujgcych sg
pozostate partie (Konfederacja, PSL, Lewica, Polska2050, Kukiz'15). W ich przypadku
przecietna liczba obserwujgcych na X (Twitterze) wyniosta ponad 7 tys., gdzie dla KO i PiS
byta ona mniejsza niz 5 tys.

Mediana obserwujacych profile na X

Q et G 4 501 KO (n =130)
ﬁ% G 4 4272 PiS (n=171)
pozostate partie 7 333 Inne (n = 96)

Istotne statystycznie réznice nie pojawiajg sie takze jesli chodzi o liczbe obserwowanych
na X (Twitterze).

Mediana obserwowanych profili na X

Q seatcin G /56 KO (n =130)
l;‘i% G 6530 PiS (n=171)
pozostate partie 693 Inne (n = 96)

W tym przypadku tendencja wyglada jednak odwrotnie. Najwieksza mediana obserwowanych
wystepuje wsrod postéw Koalicji Obywatelskiej (756 obserwowanych), a najnizsza u postéw
Prawa i Sprawiedliwosci.

Rowniez ilos¢ postow na X (Twitterze) okazata sie nie rézni¢ istotnie w przypadku
porownywanych partii.

Mediana postéw na X

Q sicitaa G 4. 2472 KO (n =130)
ﬁ% G 3 745 PiS(n=171)
pozostate partie 3933 Inne (n = 96)

Przecietnie najwiecej postow na tej platformie publikujg postowie KO (4242), a najmniej
postowie PiS (3745).



Podczas analizy poréwnano liczebnosci obserwujgcych na X (Twitterze)

w kontekscie przynaleznosci do okreslonej partii politycznej. Ze wzgledu na
@ potrzebe zachowania rownolicznosci grup, profile postow podzielono na trzy
grupy: Koalicja Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Inne (pozostate partie).

Jesli chodzi o aktywnos¢ postow na portalu Instagram, to istotnie roznig sie oni
miedzypartyjnie w ilosci postéw na tej platformie.

Mediana postéw na Instagramie

Ot C— /7O KO (n=102)
1;\'1'\% G )06 PiS (n = 90)
pozostate partie 322 Inne (n = 73)

* istotna statystycznie réznica miedzy postami KO i PiS (K-W=16,142, p<0,001)

Najwiecej postéw na tej platformie opublikowali postowie KO (mediana: 470), a najmniej
— postowie PiS (mediana = 226).

Roznice w liczbie obserwujgcych na Instagramie nie byty istotne statystycznie, aczkolwiek
mozna zaobserwowac¢ pewng tendencje, ukazujgcg, ze przecietnie najwiecej obserwujgcych
majg partie wchodzace w sktad grupy ,Inne” (mediana = 2685). Najmniej obserwujgcych
pojawia sie natomiast w grupie postow Prawa i Sprawiedliwosci (mediana = 1067).

Mediana obserwujacych profile na Instagramie

Q sertcin e G 1 300 KO (n=102)
Bis G | 067 PIS (n = 90)
pozostate partie 2 685 Inne (n = 73)

Jesli chodzi o liczbe obserwowanych na Instagramie to mimo nieistotnych statystycznie
roznic mozna zaobserwowac, ze postowie Koalicji Obywatelskiej majg ich przecietnie
najwiecej (mediana = 431).

Mediana obserwowanych profili na Instagramie

Qs . wky KO (n=102)
ﬁ% G ) PiS (n = 90)
pozostate partie 330 Inne (n =73)

Najmniejsza ilos¢ obserwowanych na Instagramie jest domeng postow Prawa i Sprawie-
dliwosci (mediana = 222).



Porownanie aktywnosci w social mediach cztonkow komisji sledczych

Obecnie w Sejmie dziatajg trzy komisje Sledcze, medialnie nazywane: komisjg ds. wyboréw
kopertowych, komisjg ds. afery wizowej i komisjg ds. Pegasusa. Analizujgc aktywnos¢ w social
mediach cztonkdéw w/w komisji, mimo nieistotnych statystycznie roznic rowniez mozna
zaobserwowac pewne interesujgce tendencje.

Komisja ds. Mediana obserwujacych profile na X

wyborow kopertowych (S 3 023 (n=10)
Pegasusa G 16 029 (n=10)
afery wizowej G - 346 (n=10)

Przecietnie najwiekszg popularnoscig na X (Twitterze) cieszg sie cztonkowie Komisji ds.
wyboréw kopertowych (mediana obserwujgcych = 23923). Najmniej popularng komisjg w tym
zakresie okazata sie by¢ komisja ds. afery wizowej (mediana obserwujgcych = 6346).

Odwrotna tendencja pojawia sie natomiast jesli chodzi o liczbe postow i ilos¢ obserwowanych
na X (Twitterze).

Komisja ds. Mediana obserwowanych profili na X

wyborow kopertowych (D /01 (n=10)
Pegasusa CE——— 401 (n=10)
afery wizowej G /88 (n=10)

Przecietnie najwiecej obserwowanych na tym portalu majg cztonkowie komisji ds. Pegasusa
(mediana = 1401), a najmniej cztonkowie komisji ds. afery wizowej (mediana = 488).

Komisja ds. Mediana postéw na X

wyborow kopertowych D S 334 (n=10)
Pegasusa R —— 10 205 (n=10)
afery wizowej G 3 005 (n=10)

Jesli chodzi o ilos¢ publikowanych tweetow, to tendencja wyglada podobnie. Najwiece)
(mediana = 10205) publikujg cztonkowie komisji ds. Pegasusa, a najmniej cztonkowie komisji
ds. afery wizowej (mediana = 3905).



Ciekawych obserwacji dostarczy¢ moze takze porownanie aktywnosci na
X (Twitterze) przewodniczgcych analizowanych komisiji.

4D

O st $#% PSL O sictnie
Dariusz Magdalena Michat
JONSKI SROKA SZCZERBA

Komisja ds.
wyboréw kopertowych

Komisja ds. Komisja ds.

afery wizowej

Pegasusa

D

Obserwujacy (w tys.)

80 5,1 181

Obserwowani (w tys.)
1,4 1,0 v 6,4 A
Posty (w tys.)

13,2 2,7V 29,8 A

follow ratio

58,3 A 52V 28,1

Najlepszy stosunek obserwujgcych do obserwowanych ma przewodniczacy komisji ds.
wyboréw kopertowych — Dariusz Joriski (follow ratio = 58,3). Pod tym wzgledem najgorze;
wypada szefowa komisji ds. Pegasusa, Magdalena Sroka (follow ratio = 5,2). Najwiece]
obserwujgcych (181 tys.) i najwiecej postéw na X (Twitterze) (29,8 tys.) ma natomiast
przewodniczgcy komisji ds. afery wizowej Michat Szczerba.



Zwiazki wystepujace
w danych

W celu zbadania wzajemnych relacji miedzy omawianymi wskaznikami wygenerowano
macierz korelacji rho Spearmana. Wyniki zblizone do wartosci 1 oznaczajg silny zwigzek
w danych, natomiast wyniki zblizone do 0 oznaczajg brak takiego zwigzku.

1,00
obserwujacy (@
075
obserwowani @
0,50
posty €@
obserwujacy — 025
obserwowani — 000
posty 025
engagement ratio 0304 0167 019 0180 0,020
*k -0,50
Srednia liczba 0205
polubien o 075
Srednia liczba v1as R
komentarzy e e
1,00

* wynik istotny statystycznie (p<0,01), ** wynik istotny statystycznie (p<0,001)

Wsrod ciekawych zaleznosci, mozna zauwazyc, ze u polskich parlamentarzystow wystepuje
silna wspoétzmiennos¢ miedzy liczbg postéw a iloscig obserwujgcych (rho=0,730, p<0,001)
i obserwowanych (rho=0,631, p<0,001) na tym portalu. Oznaczaé to moze, ze im wiecej ma
dane konto obserwujacych lub obserwowanych, tym wieksza jest skilonnosé¢ do
publikowania tresci na X (Twitterze).

Jesli chodzi o Instagram interesujgcym wynikiem jest istnienie silnego zwigzku miedzy Srednig
liczbg komentarzy a $rednig liczbg polubien (rho=0,859, p<0,001). Oznacza to,
Ze wraz ze wzrostem liczby polubien rosnie liczba komentarzy na profilu polityka.

Warta odnotowania jest takze wspétzmiennos$¢ miedzy liczbg obserwujgcych na X (Twitterze)
i liczbg obserwujgcych na Instagramie (rho=0,730, p<0,001). Mozna jg ttumaczy¢ jako
podazajgcg popularnosc. Im wiecej osob obserwuje profil na jednej platformie, tym wiecej
z nich zainteresuje sie tez kontem posta w alternatywnym serwisie.



Podsumowanie

NGO A N N

Analiza danych z X (Twittera) i Instagrama kont postéw RP moze by¢ waznym
narzedziem do zrozumienia ich interakcji z wyborcami oraz sposobu komunikacji
na platformach spotecznosciowych.

Wsréd polskich parlamentarzystéw X (Twitter) okazuje sie by¢ bardziej popularng
platforma spotecznosciowg niz Instagram.

Biorgc pod uwage aktywnos¢ na obu tych platformach, mozna stwierdzic,
ze wsrod obecnie funkcjonujgcych w parlamencie partii, najbardziej zaangazowani
sg postowie Koalicji Obywatelskiej. Niemniej jednak laur najbardziej aktywnego
posta w mediach spotecznosciowych (X i Instagram) przypada Krzysztofowi
Bosakowi z Konfederacji.

Najpopularniejszym politykiem na X (Twitterze) jest bezsprzecznie Donald Tusk
(najwieksza liczba obserwujgcych), a najwiecej obserwujgcych na tej platformie,
jesli chodzi o profile partyjne zgromadzito Prawo i Sprawiedliwos¢. Na platformie
Instagram najwiecej obserwujgcych zgromadzit profil Szymona Hotowni, a wsréd
profili partyjnych pierwsze miejsce zajeta Platforma Obywatelska.

W Radzie Ministrow, najwiekszg popularnoscig cieszy sie Donald Tusk,
a najaktywniej publikuje Izabela Leszczyna.

Poréwnujgc obecnie dziatajgce komisje sledcze, najwiekszg popularnoscig na
X (Twitterze) cieszg sie profile cztonkéw komisji ds. wyborow kopertowych.
Wsréd przewodniczgeych komisji najwiekszg popularnosé na X (Twitterze) osigga
profil szefa komisji ds. afery wizowej, Michata Szczerby.

Interesujgcym wnioskiem ptyngcym z analiz jest rowniez to, ze wraz z iloscig
obserwujgcych i obserwowanych, rosnie takze ilos¢ publikowanych przez postow
postow, a popularnos¢ na jednej z analizowanych platform przektada sie na
popularnosc¢ na platformie alternatywne;.




PRCN (dawniej Procontent Communication) nalezy do Zwigzku Firm Public Relations. Jest
firmg doradczg w dziedzinie PR i komunikacji reprezentujgca jedng z najwiekszych
Swiatowych sieci firm public relations Global Reach PR. Poprzez 35 oddziatow na pieciu
kontynentach Global Reach oferuje swoim klientom prowadzenie globalnych kampanii
komunikacyjnych. Gtowna siedziba Sieci miesci sie w Londynie.

Firma zostata zatozona w odpowiedzi na dynamiczny rozwoj potrzeb komunikacyjnych
polskich przedsiebiorstw i organizacji otoczenia biznesu. Agencja realizuje dziatania z obszaru
m.in.. audytow w dziedzinie komunikacji korporacyjnej, opracowania strategii komunikacji
firmy, prowadzenia biura prasowego, szkolen medialnych, media relations, a takze organizacji
konferencji prasowych oraz opracowania programow budowania relacji skierowanych
do stakeholders, programow B2B oraz programow, ktorych celem jest dotarcie do kluczowych
lideréw opinii i influencerow.

PRCN oferuje szeroki zakres ustug w zakresie brand PR, CSR i Community Relations. Ustugi
Swiadczone przez firme oparte sg na blisko 20 letnim doswiadczeniu cztonkéw zespotu
w prowadzeniu projektow w zakresie doradztwa komunikacyjnego. Firma dysponuje rowniez
doswiadczeniem w zakresie budowania spotecznosci i programow prowadzonych
za posrednictwem social media oraz z udziatem influencerow.

PRCN jest zdobywcg m.in. Effie Awards, Ztotego Spinacza, Srebrnego Spinacza, Brgzowego
Spinacza, Stevie Awards, Magellan Awards, Burke Award, Spotlight Awards, nagrody Sukces
w Ochronie Zdrowia.
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Kontakt:

Al. Jerozolimskie 81, Central Tower, 17 pietro, 02-001 Warszawa
Telefon: 501 162 317
E-mail: prcn@pren.pl



Szukaj nas na:
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Al. Jerozolimskie 81
Central Tower, 17 pietro
02-001 Warszawa

Telefon: 501 162 317
E-mail: prcn@pren.pl



